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1. CAHIER DES CLAUSES ADMINISTRATIVES PARTICULIERES (CCAP) 

ARTICLE 1 : OBJET DE LA CONSULTATION 
 

1. Objet du marché :  

Le présent cahier des clauses administratives particulières (CCAP) a pour objet l’assistance à 
maîtrise d’ouvrage (dont balisage) pour la création du nouveau GR® de Pays Tours du Caroux – 
versant sud (nom provisoire) et la production d’outils pour la campagne de promotion de 
lancement. 

 

2. Pouvoir adjudicateur 

Communauté de Communes Du Minervois au Caroux 
Service : Tourisme et Activités de Pleine Nature 

Place du Foirail - 34220 ST PONS DE THOMIERES – standard : 04.67.97.39.34 
Responsable légal : M. Président de la Communauté de Communes Du Minervois au Caroux 
 

 Création du GR® de Pays : Mme Anne Grumler – Cheffe de service  Développement 
économique , Tourisme et Activités de Pleine nature–  
Tél : 06 37.22.07.09 - Mail :  agrumler@cdcmc.fr 

 
 Promotion du GR® de Pays: Promotion : Mme Lydie Lemoine  

Directrice de l’Office de Tourisme Du Minervois au Caroux en Haut-Languedoc – Tel : 06 18 
41 65 84 – mail : lydie.lemoine@minervois-caroux.com 
 

ARTICLE 2 : PROCEDURE ET DECOMPOSITION EN LOTS 
Le marché est passé sous forme de procédure adaptée conformément à l’article L.2123-1 du code 
de la commande publique. 
 
Le marché se compose 2 lots : 

Lot 1 : Assistance à Maîtrise d’ouvrage pour la Création du GR® de Pays Tours du 
Caroux-versant Sud (de la conception de l’itinéraire au balisage, à l’obtention de 
l’homologation fédérale) - ATTRIBUE 
 
Lot 2 : production de contenu et campagne de promotion du lancement du GR® de 
Pays Tours du Caroux-versant Sud 

 
Variantes 
Les candidats peuvent proposer des variantes mais ils doivent obligatoirement déposer une offre 
pour la solution de base. 
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ARTICLE 3 : DELAIS D’EXECUTION 

Le marché Lot 2 est conclu pour une durée de 15 mois à compter de la notification du marché. Les 
délais d’exécution sur lesquels s’engagent chaque candidat, sont à compléter dans l’acte 
d’engagement. 

Chaque délai commence à la notification de l’ordre de service par le maître d’ouvrage. 
 

ARTICLE 4 : FORME DES CANDIDATURES 

Les candidats pourront soumissionner en tant que candidats individuels ou en tant que membres 
d'un groupement. Aucune forme de groupement n’est imposée par l’acheteur. Les candidats 
peuvent donc se présenter soit en groupement conjoint, soit en groupement solidaire. 
En cas de groupement conjoint, le mandataire devra être responsable de l'exécution de la totalité 
du marché en application de l’article R 2142-24 du Code de la Commande Publique. L’offre, 
qu’elle soit présentée par une seule entreprise ou par un groupement, devra indiquer tous les sous-
traitants connus lors de son dépôt. Elle devra également indiquer les prestations (et leur montant) 
dont la sous-traitance est envisagée, la dénomination et la qualité des sous-traitants qui 
l’exécuteront à la place du titulaire. 
Chaque sous-traitant devra être agréé par le maître d’ouvrage et notamment ses conditions de 
paiement. 
 

ARTICLE 5 : FORME DES PRIX 

Les prix du marché sont réputés fermes. 
Les prix du marché ne sont pas révisables. 
 

ARTICLE 6 : DELAI DE VALIDITE DES OFFRES 
Le délai de validité des offres est fixé à 90 jours à compter de la date limite de remise des offres. 

 
ARTICLE 7 : DISPOSITIONS PARTICULIERES  
 
Suivi de l’étude : 
Un groupe de suivi sera constitué a minima des représentants de la Communauté de communes, 
d’Hérault Sport et de l’Office de tourisme communautaire ainsi que toute personne ou partenaire, 
à la discrétion du Maître d’Ouvrage. 

Celui-ci aura à charge d’assumer la consultation des candidats, le suivi de la réalisation du marché 
et les contrôles préalables à son règlement. 

ARTICLE 8 : PIECES CONSTITUTIVES DU MARCHE 
Par ordre de priorité : 

 L’acte d’engagement (AE)  
 Le Cahier des clauses administratives particulières (CCAP) 
 Le bordereau des prix unitaires présentés en HT et en TTC 
 Le descriptif technique détaillé des prestations établi par le candidat 
 Le cahier des clauses techniques particulières (CCTP)  
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 le cahier des clauses administratives générales applicable aux marchés de services   
approuvé par l’arrêté du 30 mars 2021 portant approbation du cahier des clauses 
administratives générales des marchés de services 

 Les actes spéciaux de sous-traitance et leurs éventuels actes modificatifs, postérieurs à la 
notification du marché tel que prévu par le Code de la Commande publique aux article 
R2193-1 et suivants. 

Les documents applicables sont ceux en vigueur au premier jour du mois d’établissement des prix. 

 
ARTICLE 9 : REGLEMENT DES COMPTES 

9.1 Avance 

Sauf renonciation expresse dans l’acte d’engagement, une avance forfaitaire de 30% sera versée 
à la demande du titulaire, contre la constitution d’une garantie à première demande garantissant 
le remboursement de l’avance forfaitaire. La production au maître d’ouvrage de la garantie 
conditionnera le versement de ladite avance. Aucune caution personnelle et solidaire ne sera 
acceptée. 
La demande de versement de cette avance pourra être faite à compter du commencement 
d’exécution des prestations, matérialisé par la notification de l’ordre de service de démarrage de 
la prestation. 

9.2 Délais de paiement 

Le délai dont dispose la collectivité pour procéder au paiement des factures est de 30 jours à 
compter de la réception de la demande de paiement complète. 

9.3 Pénalités 

En cas de retard dans la mission, des pénalités seront appliquées tel que prévu dans l’article 14.1.2 
du CCAG-PI approuvé par l’arrêté du 31 mars 2021. Le calcul est le suivant :  montant de la pénalité 
= valeur de base HT de la prestation ou de la part de la prestation concernée X nombre de jours 
de retard / 3 000. 
 

ARTICLE 10 : REGLEMENT DE LA CONSULTATION 

10.1 Contenu du dossier de consultation 

Le dossier de consultation comprend : 
- Le présent cahier des charges et son annexe 
- L’acte d’engagement 

 
Contenu des dossiers à déposer 

Chaque candidat devra déposer un dossier complet contenant : 
 Une lettre de candidature du candidat (DC1 ou équivalent), et l’habilitation du mandataire 

en cas de groupement. 
 Les déclarations du candidat (DC2 ou équivalent) : 
 Une déclaration sur l'honneur pour justifier qu'il n'entre dans aucun cas d'interdiction de 

soumissionner à un marché public 
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 Documents et renseignements qui permettent à l'acheteur de vérifier son aptitude à exercer 
son l'activité professionnelle, ses capacités économique, financières, techniques et 
professionnelles : 

 Attestations d’assurances professionnelles 
 Déclaration concernant le chiffre d'affaires du candidat (uniquement celui du domaine 

d'activité qui fait l'objet du marché) des 3 derniers exercices 
 Références en lien avec l’objet du marché sur les 5 dernières années 
 L’acte d’engagement complété et signé ainsi que ses annexes 
 Un devis qui sera annexé à l’acte d’engagement avec le détail du prix de l’offre faisant 

apparaître clairement le prix des options 
 Un mémoire technique avec la présentation détaillée des prestations proposées 

 
 
En cas de groupement : 
Déclarations (DC1 et DC 2 ou équivalents) pour chaque membre du groupement. 
 
En cas de sous-traitance : 
Déclaration de sous-traitance (DC4 ou équivalent) 
Déclarations (DC1 et DC 2 ou équivalents) pour chaque sous-traitant 

10.2 Négociation 

La Communauté de communes se réserve la possibilité de négocier avec un ou plusieurs candidats 

10.3 Critères de sélection des offres 

Seront retenus pour une étude comparative des offres, les candidats présentant les compétences 
et références nécessaires à la bonne exécution du présent marché. 

Les critères de sélection des offres sont les suivants : 

 Prix (40 %) : Coût global. Proposition financière détaillée et réaliste 

 Expérience (30%) : lot 1 : référence dans la création d’itinéraires labellisés FFRP et inscrits au 
PDESI, qualification de baliseurs fédérale obligatoire – lot 2 : Références dans la production 
de contenus outdoor et la communication touristique. 

 Qualité de l’accompagnement du Maître d’Ouvrage (20 %) : Capacité à proposer des 
angles originaux pour valoriser l’itinéraire, notamment pour le lot 2. 

 Délais (10 %) : Capacité à respecter le planning proposé. 

 

La valeur technique sera notée sur la base du mémoire technique. 

10.4 Réception des offres 

La date limite pour la réception des offres est fixée au 30 avril 2026 à 17h  
 
L’offre est à adresser au Président de l’Office de tourisme Du Minervois au Caroux 

- Par Courrier postal avec accusé de réception à :  
Communauté de communes Du Minervois au Caroux 
16 Place du Foirail 
34220 SAINT-PONS-DE-THOMIERES 

ou 
- Par courriel (un accusé de réception sera envoyé au candidat) : 

conjointement à agrumler@cdcmc.fr et lydie.lemoine@minervois-caroux.com 
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ou 

- par dépôt sur place contre remise d’un récépissé à : 
Communauté de Communes du Minervois au Caroux 
16 place du Foirail, 34220 ST PONS DE THOMIERES 
Tel : 04 67 97 39 34 
Ouverture de l’accueil : ouvert du Lundi au vendredi de 9h00 à 12h00 et de 13h30 à 17h. 
 

10.5 Informations techniques 

Pour des informations complémentaires, les candidats peuvent contacter, selon les besoins  
Anne Grumler – Cheffe de service Développement économique , Tourisme et Activités de Pleine 
nature– Tél : 06 37.22.07.09 - Mail :  agrumler@cdcmc.fr 
 
 
Modification du contrat 
Après sa notification, le contrat ne pourra être modifié que par avenant(s) signé(s) par les parties 
contractantes. 
 

ARTICLE 11 :  RESILIATION DU CONTRAT  
Le présent contrat sera résilié de plein droit, si bon semble à la partie qui n’est ni défaillante, ni en 
infraction avec ses propres obligations, 15 jours après mise en demeure notifiée par lettre 
recommandée avec accusé de réception, et contenant déclaration d’user de la présente clause 
dans tous les cas d’inexécution ou d’infractions aux dispositions du présent marché. 
 

2. CAHIER DES CLAUSES TECHNIQUES PARTICULIERES (CCTP) 

2.1. OBJET DE LA COMMANDE 
La commande consiste en l’accompagnement du Maitre d’ouvrage (Communauté de 
communes du Minervois au Caroux) pour la création et la labellisation d’un itinéraire pédestre 
labellisé GR® de Pays sur le Massif du Caroux sur 2 à 4 jours sur le versant sud du Massif. Le prestataire 
assurera également le dépôt du dossier de l’ homologation fédérale et son suivi jusqu’à la 
labellisation de l’itinéraire. 

Il s’agit également de concevoir une opération de promotion pour le lancement de ce nouvel 
itinéraire de randonnée. 

2.2. CONTEXTE 
Afin de mieux répondre à la demande des pratiquants de randonnée itinérante sur le Massif du 
Caroux, la Communauté de communes du Minervois au Caroux souhaite proposer un produit 
d’itinérance de 2 à 4 jours, au choix, dans le versant sud du massif du Caroux.  

Ce projet s’appuie sur un repérage terrain effectué par nos services et nos partenaires (Hérault 
Sports, notamment) et la demande des clientèles formulée auprès de notre Office de tourisme. 
Plusieurs départs et tours sont possibles, en tenant compte d’une approche décarbonée. 

L’ensemble représente environ 50km et devra pouvoir être commercialisé pour un public averti sur 
2 à 4 jours de randonnée. Il sera possible à terme de relier cet itinéraire à l’offre de GR® de Pays 
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existante de nos voisins de la Communauté de communes du Haut-Languedoc (secteur nord du 
Caroux). 

Concernant l’opération de promotion de lancement, les principaux objectifs sont : 

 Promouvoir le nouvel itinéraire auprès des randonneurs et des amateurs de sports outdoor. 
 Créer des contenus attractifs (photos et vidéos) pour valoriser l’itinéraire et son environnement. 
 Lancer officiellement le produit en 2027 via une campagne de communication ciblée (réseaux 
sociaux, e-news, presse spécialisée). 
 

2.3 LE TERRITOIRE CONCERNE 
 
Le territoire compte 36 communes et s’étend sur 800 km² au cœur du Parc naturel régional du Haut 
Languedoc, à l’Ouest du département de l’Hérault. Il est dans la zone d’influence de 2 métropoles 
de la Région Occitanie : Toulouse et Montpellier. Le relief est assez contrasté, allant des plaines 
viticoles du Minervois, causses, contreforts et jusqu’au sommet du Caroux à 1091 m. 
C’est territoire à vocation touristique pour une bonne partie et offre de nombreuses possibilités en 
matière de sport de nature, notamment dans le secteur Caroux.  
 
Le secteur du Caroux a fait l’objet d’un dispositif de valorisation des sports de nature depuis 2016 
et est reconnu Pôle de Pleine Nature « Montagnes du Caroux ». Le Massif du Caroux est 
particulièrement apprécié des grimpeurs et des randonneurs, Ces pratiques y sont historiques. C’est 
un terrain de montagne qui offre des itinéraires variés, et engagés. 
 
https://www.minervois-caroux.com/ 
 
Situation géographique de la Communauté de communes :  
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Zone concernée par le futur GR de Pays Tours du Caroux-versant sud 

 

Limite ouest : Olargues, Col de Montahut, les Bourdils 
Limite Nord : Douch 
Limite est : refuge de La Fage, la Cabrière 
Limite Sud : Olargues, Mons village, Colombières sur Orb 
 

2.4. PRESTATIONS ATTENDUES 
 

A. Lot 1 ATTRIBUE : Accompagnement à Maitrise d’ouvrage pour la création et la labellisation 
du GR® de Pays Tours du Caroux- versant sud. 

Les attendus sont : 

 Assistance à maitrise d'ouvrage  
 Animation groupe de travail, suivi global du projet, participation réunions de concertation, 

et réunions dédiées au projet  
 Etude foncière globale 
 En lien avec le Maitre d’ouvrage : Repérages Terrain (Etat des lieux, inventaire des travaux, 

appréciation de la sécurité et de l'intérêt du parcours…) – l’itinéraire utilisera au maximum 
des itinéraires existants balisés et inscrits au PDESI.  

 Synthèse cartographique des potentialités de cheminement et rapport 
 
 Procédure d'Homologation en GR® de Pays 
 Prise en charge du dossier avant-projet d'homologation et du dossier projet d'homologation 
fédérale 
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 Balisage des itinéraires (et visite qualité) : environ 30km en GRP et tenir compte des 
tronçons communs avec les PR et GR existants. Soit 50kms de linéaire environ. 

  
B. Lot 2 : Actions de promotion pour le lancement du GR de Pays 

L’office de tourisme assurera le suivi du lot 2.  

 Production de contenus 

 Reportage photo et drone : Réalisation d’un reportage photographique professionnel 
mettant en valeur les paysages, les points d’intérêt, et l’expérience de randonnée. Les 
photos doivent être adaptées aux supports numériques et imprimés, avec des droits de 
diffusion larges (Office de tourisme et partenaires). Une centaine de photos + une vingtaine 
de vues drones sont attendues. 

 Reportage Vidéo : Production d’une vidéo type reportage présentant l’itinéraire, son niveau 
de difficulté, les paysages traversés et l’expérience de l’itinérance.  Cette vidéo (durée 
approximative 10/15 minutes) fera l’objet d’un teaser court (environ 1 mn) adapté à la 
diffusion sur les réseaux sociaux 

 Production d’une expérience rédactionnelle : les outils visuels seront complétés par un 
rédactionnel expérientiel : infos pratiques, mais aussi l’ambiance générale, le ressenti, 
l’exigence physique et du terrain de pratique, les moments de repos et de rencontres…  

 Campagne de lancement 

 Réseaux sociaux : Diffusion de posts (photos, vidéos, stories) sur les plateformes pertinentes 
(Facebook, Instagram, etc.) dont la notoriété permet de toucher les communautés de 
randonneurs et de sportifs. Le contenu sera établi en partenariat avec l’Office de tourisme 
du Minervois au Caroux. Des statistiques sur la portée de la diffusion seront communiqués à 
la fin de l’opération. 

 E-news dédiée : envoi d’une newsletter ciblée au public affinitaire de la région Occitanie et 
de la France. Le contenu sera établi en partenariat avec l’Office de tourisme du Minervois 
au Caroux. Des statistiques sur la portée de la diffusion seront communiqués à la fin de 
l’opération 

 En option : 

 Presse spécialisée : rédaction et diffusion d’un encart et/ou d’un publirédactionnel dans un 
magazine spécialisé sur la randonnée ou sur des sites spécialisés 

 

2.5. PLANNING PREVISIONNEL 
Lot 1 : le GR devra être ouvert au public au printemps 2027. 

Lot 2 : Le planning prévisionnel est soumis aux aléas de l'avancée de la réalisation effective de 
l'itinéraire (lot 1), prévue au printemps 2027 

 

 Mars 2027 : Livrables des contenus (reportage photo/vidéo) et préparation des supports. 

 Printemps 2027 : Campagne de lancement (réseaux sociaux, e-news, presse spécialisée). 
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2.6. METHODE DE TRAVAIL 
 

Le candidat précisera sa méthode de travail : planning prévisionnel de réalisation, calendrier des  
réunion (1 réunion de lancement, 1 réunion d’étape intermédiaire et 1 réunion de validation finale), 
méthode de concertation avec le Maître d’ouvrage. 


